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NOS ENTERAMOS
DE QUE...

PARQUE COMERCIAL EL
TESORO ABRIO SU
EVENTO “LA SELVA"

El 16 de mayo comenzo, en El
Tesoro Parque Comercial, el
evento La Selva: una experien-
cia inmersiva y envolvente
que harad sentir a los visitantes
en el interior de las selvas co-
lombianas del Amazonas y el
Chocd. Ird hasta el 14 de julio
y las entradas se pueden com-
prar en tuboleta.com. El even-
to es una apuesta educativa a
través del reconocimiento de
la geografia, la flora y la fauna
y las comunidades y los terri-
torios, que ofrecerd a los pu-
blicos de todas las edades una
inmersion digital a lugares
inhdspitos.

PAYANA LLEVA LA
INTELIGENCIA ARTIFICIAL
A 700 PYMES DEL PAIS

Segun el Dane, en Colombia
hay poco mas de dos millones
de empresas activas, de las
cuales el 96,5% son Pymes. La
mayoria de los pequenos ne-
gocios y empresas uniperso-
nales no superan los cinco
anos de actividad debido a
problemas administrativos,
que pueden prevenirse a
tiempo. Payana es una fin-
tech que, a través de su plata-
forma Saa$ que integra inteli-
gencia artificial, ayuda a pro-
fesionales independientes y
propietarios de pequenas y
medianas empresas en la ges-
tion inteligente de pagos, co-
bros y contabilidad.

CARDIO VID REALIZARA
FL PRIMER CORRE POR LA
VIDA EN MEDELLIN

La Clinica Cardio VID realizara
el domingo 16 de junio la pri-
mera version de la carrera
“Corre por la vida”, una jorna-
da de salud, recreacién y de-
porte que se suma al auge de
las actividades deportivas en
Medellin y el pais, con un fac-
tor educativo diferencial de
preparar fisica y psicolégica-
mente a los participantes me-
diante cuatro charlas previas a
la carrera. “Corre por la vida”
contara con tres categorias,
3k, 5k y 10Kk, y las inscripcio-
nes estan abiertas hasta el 14
de junio, en el sitio web
www.cardiovid.org.co. y el va-
lor es de $120.000.

El emp

Son conocidas
como las Isabellas,
forjaron su
amistad en medio
del arte, la misma
pasion que es la
base de Into.

Por ANDRES VILLAMIZAR

icen que hay mujeres

D emprendedoras y las de
Medellin. Cada quien
tendrd su opinidn, pero lo que
s{ estd escrito es el valor y la
pasion de dos jovenes de la ca-
pital antioquena para abrirse
paso en el mundo de los nego-
cios con su propia marca de
bolsos de tela: los populares
tote bag. Las dos emprendedo-
ras forjaron Into, una marca
con el suficiente nivel de inno-
vacion para llamar la atencion
de la multinacional Adidas y
cerrar una millonaria compra.

Asi es, la iconica tienda
deportiva contact6 a las em-
prendedoras paisas hace casi
un mes por Instagram y les
propuso trabajar juntos en
una campana para el mes de
las madres: por compras su-
periores a $1 millén en Adi-
das, cada cliente se llevara
gratis un Into tote bag para la
mama del hogar.

Y es que las bolsas de Into
no son comunes. Estas tote
bag estdn acompafadas de
una correa personalizada que
es uno de sus distintivos, pero
su razon de ser estd en desper-
tar la creatividad del cliente.
En ser un lienzo para cual-
quier catarsis artistica que su-
fra y desee expresar en la tela
del bolso.

El emprendimiento tuvo
que presentar una propuesta
disenada a la multinacional
deportiva, que afortunada-
mente contoé con su visto bue-
no. El primer dia de este mes,
las tiendas de Adidas de Mede-
llin, Bogota, Cali y Barranqui-
lla se inundaron con estos bol-
sos de tela; esta vez, no solo
con las distintivas caritas de
Into como logo, sino también
con la inconfundible marca de
Adidas impresa.

El emprendimiento paisa
reconoce que fue un pedido
de 1.430 bolsos: una compra
millonaria que no esperaba, y
tiene muy claro que esa no es
la real ganancia, sino la repu-
tacioén y credibilidad que apor-
ta el hecho de colaborar con
una multinacional de ese peso
y renombre.

Este hecho no estaba en los
planes del dio protagonista
de este texto hace unos cuatro
anos atras, cuando comenza-
ron a dar sus primeras pince-
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rendimiento paisa
al que le puso el ojo Adidas

f PARA SABER MAS
: LA MAYOR DIFICULTAD

No todo ha sido color de rosa para las Isabellas.
Into tuvo su momento de crisis mas grande el
aflo pasado. Estas emprendedoras nunca imagi-
naron recibir tantos pedidos, la cantidad se co-
menzo a salir de las manos, sobrevendieron los
bolsos y tenian desorden en la contabilidad. “Yo
siento que estaba pensando muy grande y toda-
via no tenfamos resueltos los problemas mas pe-
quefios”, dijo Villa. En el momento de dificultad,
un cliente subié un video en TikTok asegurando

ladas como emprendedoras.
Se trata de las Isas o las Isabe-
llas: Isabella Posada e Isabella
Villa. Sus seres mas cercanos
saben que el secreto que hizo
germinar la semilla de dicho
emprendimiento va mucho
mads alld de la teoria técnica y
de las estrategias mercantiles,
pues es cierto que hoy son so-
cias, pero 10 anos de amistad
trascienden este limite.

A las Isabellas las presenta-
ron algunos amigos en comun
a los 15 afos, y desde entonces
comparten mucho mds que esa
bonita coincidencia: ambas tie-
nen 27 anos, son abogadas gra-
duadas de la Universidad Ponti-
ficia Bolivariana, tienen los mis-
mos gustos en gastronomia,
viajes, y lo mds importante: una
marcada pasioén por el arte.

Fue precisamente un pasa-
tiempo por la pintura lo que
estrech6 mas sus lazos. “El
arte fue lo que nos acercé mu-
cho. El Unico espacio para li-
brarnos de los libros de dere-
cho era irnos a pintar en algun
rincén de la universidad”, co-
ment6 Posada. Asi se fortale-
cieron los cimientos de la
amistad que mas tarde flore-
cié en empresa.

1.430

Esta fue la cantidad de bolsos
que Into le vendié a la
multinacional Adidas.

En medio de esas tardes de
pintura, las dos mujeres acor-
daron probar suerte como em-
prendedoras. Entre 2020 y
2021, asistieron a ferias comer-
ciales en las que vendieron
hoodies de la empresa Dome-
nica. Fue un paso crucial por-
que entendieron cémo funcio-
naba la dindmica comercial, lo
que despertd ain mas el espi-
ritu emprendedor de las jove-
nes antioquenas.

Todo cambi6 en diciembre
de 2020. Desayunaban panca-
kes de nutella con milo frio en
Bogotd, uno de los tantos gus-
tos que comparten, entonces,
tomaron la decisién de dar un
nuevo rumbo a sus vidas. “Es
momento de crear nuestro
propio producto”, acordaron.

Comenzé la lluvia de ideas.
Con lapiz y papel en mano tra-
taron de idear algo diferente.

Isabella Villa e Isabella Posada son las mentes detras de Into. Se cono-
cieron a sus 15 afios, y ya tienen una relacién de amistad de mas de 10
afos. FOTO CORTESIA

que habia hecho un pedido hace dos meses y to-
davia estaba sin recibirlo: “El afio pasado tuvi-
mos la peor de todas las crisis, que fue este Ti-
kTok que nos fund, pensamos que iba a ser el fi-
nal del mundo”. No fue asi. Aunque dicha crisis
causé malestar y las Isabellas chocaron ante la
presidon del momento, decidieron hacerle frente a
la situacion y solucionar todos los problemas lo-
gisticos. Villa comenzé a trabajar de tiempo
completo en la compafiia y salieron a flote.

El proceso de creacion tardé
siete meses, desde diciembre
de 2020 hasta julio de 2021,
cuando sacaron la primera
produccién de Into.

Eligieron un bolso porque
estaban buscando algo que la
gente personalizara facilmen-
te, que no luciera siempre
igual. También, es algo dife-
rente porque la oferta es para
hombres y mujeres, y en ese
momento no era comun ver a
un hombre usando tote bag.

“Nos dimos cuenta de que
estdbamos buscando algo fres-
co en el mercado, algo nuevo.
Y, pues nada ilustrado es algo
novedoso, lo nuevo era ofrecer
un lienzo en blanco que la
gente pintara, y eso es lo que
son nuestros bolsos”, conté Vi-
lla. Asi surgié Into: bolsos per-
sonalizables: se pueden pintar,
tenir y traen correas intercam-
biables que ofrecen 150 com-
binaciones diferentes.

Algo muy cierto al mo-
mento de emprender es que
los primeros clientes son fa-
miliares y amigos, con Into no
fue diferente. La primera pro-
duccién de 40 bolsos, cada
uno a $125.000.

Las Isabellas comenzaron
a promocionarlos a donde
iban, los pedidos llegaban por
s{ solos, y cuando habia una
nueva produccién ya tenfan
una parte vendida. Una regla
de oro fue clave para su conso-
lidacién: no gastar un solo
peso, sino reinvertir en la
companiia, asi se multiplicé la
produccién. Al final de 2021 ya
estaban moviendo por lo me-
nos unos $12 millones.

Una prueba de que van
por buen camino es que el
ano pasado crecieron en ven-
tas 218%, ya que comercializa-
ron 3.500 unidades frente a
las cerca de 1.100 del 2022. Un
buen sintoma para cualquier
negocio, sin duda. Into ahora
genera cuatro empleos direc-
tos y 50 indirectos.

En el dltimo ano han dicta-
do dos cursos y cinco ferias
empresariales. Cualquiera di-
ria que son un ejemplo de em-
poderamiento femenino, tam-
bién son una hermosa historia
de amistad, de la pujanza pai-
sa y de que emprender es po-
sible si a la féormula se le agre-
ga pasion y creatividad.
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